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,Informations- und

Referenzen Institut Raum & Energie Kommunikationsplattform Flache”
= Modellvorhaben der Raumordnung
= w2 KLIMA
- ,Raumentwicklungsstrategien Klimawandel" aeE MIORO

- Demografie und Infrastrukturanpassung

= Bewusstseinswandel im

Flachenverbrauch der Metropolregion rstopciresion haﬂ;gmg
Hamburg
(PLANSPIEL I
= Planspiel Flachenhandel

= Dialogorientierte
Entwicklungsstrategien fiir Kommunen

- - - '
und Regionen > z.B. Rheinisch- i
Bergischer Kreis Rheinisch-
Bergischer
Kreis

= Burgerbeteiligung / Mediation in
Planungsprozessen

KOOPERATION
Elmshorn

.l--
BB m = uvLAND
----
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,Informations- und
Ziel Kommunikationsplattform Flache” ||

Reduzierung der Neuflacheninanspruchnahme:

» Schrittweiser Riickgang auf bundesweit 30 Hektar pro Tag bis 2020
(30-Hektar-Ziel der Nationalen Nachhaltigkeitsstrategie)
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Quelle: IW Koln, Statistisches Bundesamt; * Eigene Schatzung auf Basis der Bautatigkeit
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Au Sg an g Sth ese Kommunikationsplattform Flache” ||

Flache ist kein Themal

Flache hat keine Lobby!

Flache ist ausschliel3lich
problemorientiert!

Mit ,Flache* gibt es keine Gewinner!

RAUM& . |
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,Informations- und

ALI Sg an g st h ese Kommunikationsplattform Flache” ||

Instrumente und Strategien zum ,,Flachensparen® liegen vor

Informationen sind zu komplex und
verwissenschaftlicht

Informationen fehlt emotionaler Wert

Instrumente und Strategien bzw.
deren Handhabbarkeit sind nicht
bekannt

RAUMS& |
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Grunduberlegung
~Flachen-Kommunikation"

,Informations- und
Kommunikationsplattform Flache” ||

Flir das Thema Flache sensibilisieren

= ,The winner is" - die Chancen fur Politik,
Kommune und die BlrgerInnen betonen

= Verstandliche Argumente mit emotionalem
Wert bereitstellen

= Mit guten Beispielen Uberzeugen

= Das Netzwerk von , Flachenakteuren"
starken

Al r)) "

Mittendrin ist in!

KURZE WEGE MACHEN SCHULE!

und Hinweise fur eine qualitatvolle Innenentwicklung

RAUME ) |
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Beispiel: Kommunikationsstrategie

der MRH ,,Mittendrin ist in!™

,Informations- und
Kommunikationsplattform Flache” ||

Kurze Wege
machen Schule.

i

Mittendrin ist in! J

Ein langer Atem zahft,sich dus.

-
Mittendrin ist in! j— %
e

Achtung
Oma kommt!

Mittendrin ist in!

Wir geben langen Wegen
den Korb.

RAUME J
ENERGIE
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Informations- und Informations- und
Ko mmun i kationsplatth rm FIaChe Kommunikationsplattform Flache” ||

Auftraggeber / Initiator:

Umweltbundesamt
Bundesamt

R | Bundesministerium Bundesministeriums fur Umwelt, Naturschutz,

fiir Umwelt, Naturschutz,

Bau und Reaktorsicherhet Bau und Reaktorsicherheit

Gutachterteam
T Raum & Energie
RAUM& Institut fir Planung, Kommunikation
ENERGIE und Prozessmanagement

B o GG Groschel_Geheeb_Responsible Branding GmbH

DEMOS
Gesellschaft fur E-Partizipation mbH

RAUME ) |
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,Informations- und

Kommunikationsplattform Flache” ||

Herangehensweise

Leitgedanken

= Es gibt eine Vielzahl sehr guter Argumente, Beispiele und auch
Handlungsempfehlungen fir eine sparsame Flachenpolitik.

= Es gibt auch eine Vielzahl von Informationsangeboten (Internet und Print).

= Die Uberwiegende Zahl der verantwortlichen Akteure beflrwortet auch ,im
Prinzip" eine sparsame Flachenpolitik.

= Warum schaffen wir es dann nicht, die Neuflacheninanspruchnahme
deutlich zu reduzieren?

RAUME ) |
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,Informations- und

G ru nd u berl eg u nge n Kommunikationsplattform Flache” ||

Zielgruppe
= kommunale Verwaltung und Politik

= Bereits sensibilisierte kommunale Akteure benétigen praxisnahe Info- und
Beratungsangebote sowie Instrumente.

= Noch themenferne, aber interessierte kommunale Akteure sollen flr den
Schutz der Ressource Flache sensiblisiert werden

Positionierung
= strategische Verknipfung zwischen

= der Sensibilisierung fur das Thema Flache durch Botschaften,
Dialogelemente und kurze Teaser (Kampagnenansatz)

= mit vertieften Hintergrundinformationen, Werkzeugen und Praxisbeispielen
(Fachmagazin / Journal).

RAUME ) |
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,Informations- und

G ru nd u berl eg u ngen Kommunikationsplattform Flache” ||

Format:

= Aufbereitung weitestgehend vorhandener Informationen in Kurzform und
Verweis auf Originalquelle flr weitere/vertiefte Informationen

= Dialog- und Beteiligungsformen

Offentlichkeitsarbeit / Kampagne
= Offentlichkeitswirksame Einfiihrung

= Bundesweite Medienoffensive

RAUME ) |
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Kommunikationsplattform Flache” ||

Kernbotschaften und Inhalte

RAUME ) |
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,Informations- und

POSitionierung Kommunikationsplattform Flache” ||

Drei Zielsetzungen:

1. kompaktes Informations- und Praxisangebot mit hoher
Nutzenorientierung fiir Kommunen:

— Zugeschnitten auf kommunale Flachenakteure

— Kontinuierliche Aktualisierung und Erweiterung der Angebote

— Konzentration auf praxisrelevante Themen, Instrumente und Beispiele
2. pragnante Botschaften zur Sensibilisierung:

- Formulierung von Zielen, die eine Identifikation der Zielgruppe erlauben

— markenartige Konzentration auf wenige, eingangige Botschaften mit
Handlungscharakter (,Veranderung zu einer nachhaltigen Flachenpraxis™)

— Verdichtung der Botschaften in einem Aktionslabel (Slogan, Motto)
3. Aktive Einbindung der Zielgruppe und Community:
— Dialog- bzw. Beteiligungsformen

- Formate zum gegenseitigen Erfahrungs- und Wissensaustausch

RAUME ) |
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,Informations- und

Ke rn bOtSC h aften Kommunikationsplattform Flache” ||

= Okonomische Dimension: ,,Flidche sparen lohnt sich™
nachhaltige Flachenpolitik reduziert (Folge-)Kosten fir Kommunen und
offentliche Haushalte

= Okologische Dimension (inkl. Klimawandel): ,,Freie Flichen schiitzen
unsere Lebensgrundlagen™
Verstandnis als gesamtgesellschaftliche Ressource und Wert, Freiflachen
und ihre Bedeutung fir Umwelt- und Bodenschutz, Erholung und
Tourismus, Klimaschutz und Klimaanpassung

= Soziale Dimension: ,Innenentwicklung verbessert unsere
Lebensqualitat"
Wiederbelebung von Innenstadten und Doérfern durch ErschlieBen von
Potenzialen in Zentren, Reduzierung von Verkehr und damit verbundenen
Belastungen fir Mensch und Umwelt

= Rahmenbotschaft: ,,Nicht mehr als 30 Hektar"
gemeinsames Engagement fur Erreichung des 30-Hektar-Ziels (ist zwar ein
wichtiges politisches Ziel, aber auch abstrakt)

RAUME J |
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In ha Ite " Them enSChwerpu n kte Kommunikationsplattform Flache” ||

Drei Themenbereiche Flachensparen jetzt

= Zielsetzung

= Veranstaltungen / Termine /

= Startseite Laktuelle" Inhalte

= Flichenmanagement Hintergrund Flachenverbrauch

= Flachenverbrauch BRD
= Werkzeuge

= Herausforderungen

= Aus der Praxis = Argumente / Nutzen von
Innenentwicklung

= 30ha-Ziel des Bundes

Weitere Formate Themenfelder

= Dialog = Innenentwicklung
_ = Flachenrecycling
" Service = Kosten und Nutzen
= Initiative = Klimaschutz und —anpassung
=  Umweltschutz
RAUMS )
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,Informations- und

In ha Ite " Them enSChwerpu n kte Kommunikationsplattform Flache” ||

Drei Themenbereiche

= Startseite

.. =  Planung
= Flachenmanagement

= Information

= Werkzeuge = Okonomische Anreizinstrumente

= Aus der Praxis = Kommunikation und Aktivierung

Weitere Formate
= Dialog
= Service

= Initiative

RAUME ) |
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Inhalte: Themenschwerpunkte

,Informations- und

Kommunikationsplattform Flache” ||

Drei Themenbereiche

= Startseite
= Flachenmanagement

= Werkzeuge

= Aus der Praxis

Weitere Formate
= Dialog
= Service

= Initiative

Beispiele zur Flachenpraxis von
Kommunen

= Planung

= Information

=  Kosten und Nutzen

=  Kommunikation und Aktivierung
Kommunen im Portrait
Bundesweiter Flachen-Atlas

RAUME )

ENERGIE 25.11.2015 / Folie 17




,Informations- und

Kommunikationsplattform Flache” ||

Domain und Label

INSTITUT

RAUM& |
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Domain und Label Kommunikationsplattform Flache” ||

Bewertung der Domain mit Blick auf Positionierung

=  www.aktion-flaeche.de - Portal fir kommunales Flachenmanagement

— Aktionscharakter wird reklamiert; dieses ,Versprechen’ gilt es zu fillen
— Kurz und einpragsam

— Als Label flr spatere Kampagnen geeignet

AKTION

RAUME ) |
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http://www.aktion-flaeche.de

,Informations- und

Kommunikationsplattform Flache” ||

Gestaltung und Anordnung der Seiten

RAUME ) |
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Konze ptio I Kommunikationsplattform Flache” ||

Gestaltung und Auftritt

= Aufgaben des Design:
- Vermittlung der Positionierung des Portals

- (Wieder-)Erkennbarkeit des Angebots

= Gestaltungslinie
- GrofBzugiges, flachiges Layout

- Magazinartige Aufbereitung (Bild, Headline plus Kurztext als ,AnreiBer" fir Beitrag)

= Bildsprache
- Aufmacher-Bilder fir Kernthemen (s. Startseite)

- Fotografie mit Reportage-Charakter (Magazinstil)

RAUME )
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,Informations- und

Konze ptio I Kommunikationsplattform Flache” ||

Tonalitat und Sprache

= Praxisnahe und pragnante Ansprache der Zielgruppe
= Klare Strukturierung der Inhalte
= Einsatz von erzahlerischen Elementen (Story-Telling)
= Lebensnahe, sympathische Sprache

= Haltung zeigen

RAUME )
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,Informations- und

Kommunikationsplattform Flache” ||

Layout und ErschlieBungswege der
Plattform

RAUME ) |
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,Informations- und
I K ikationsplattform Flache”
ErSChIIEBung ommunikationsplattform Flache” ||

ErschlieBung der Seite uber

= Startseite

= Einzelartikel und weiterfihrende Artikel
= Karte

= Themenbereich

= Suche

RAUME J |
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,Informations- und

A) ErschlieBu ng tiber Startseite Kommunikationsplattform Flache” ||

www.aktion-flache.de

= z.B. durch Bekanntmachung in Printmedien

RAUME ) |
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‘Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras ,‘ﬂilfe

3 Aktion Flache - Portal far k...

€ a https://www.aktion-flaeche.de/index.html

JUNGBRUNNEN
ALTBAU

Leerstande reduzieren, junge
Familien im Ort halten und
Quartiere mit Leben fullen: Das
ist der ostwestfalischen
Gemeinde Hiddenhausen mit
dem kommunalen
Forderprogramm ,Jung kauft
alt" gelungen, das die
e Sanierung alter Immobilien
s finanziell unterstitzt. Mehr

FLACHENATLAS

MITTEN DRIN IST IN!

Kommunen setzen auf Innenentwicklung.

Mehr

BUTTER BEI DIE FISCHE!

Informatorische Instrumente. Mehr

FLACHENMANAGEMENT

AUS DER PRAXIS

WERKZEUGE
SUCHE

g

Aktuelle Artikel der
3 Themenbereiche

,Mentlleiste™ der 3
Themenbereiche

Flachenatlas 0.a.



,Informations- und

D) ErschlieBung liber Themenbereich Kommunikationsplattform Fléche”

www.aktion-flache.de/flaechenmanagement
= z.B. durch Google-Suche zum Stichwort ,Flachenmanagement”

= z.B. Klick auf Menu ,Flachenmanagement™

RAUME ) |
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‘Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe

3 Aktion Flache - Portal fur k...

€ @ https://www.aktion-flaeche.de/landing-page-fl-management.htm! Elv¢ ﬁ 8 Q9 ¥ 4@ 4a ©

e

Flachenmanagement

Mitten drin ist IN!

Kommunen setzen auf
Innenentwicklung

Was macht man, wenn Innenstadte und
Ortskerne veroden, immer mehr
Geschafte und Hauser leer stehen? Wie
kénnen Kommunen diese Kern-Flucht’
stoppen oder womoglich sogar eine
Trendwende einleiten? 1121

'_ A ' < \ 7 Y
Lt T R

TR e
i .;’&N AT

Jungbrunnen Altbau FLACHENMANAGEMENT

, Listung relevanter
Hiddenhausen fordert Innenentwicklung | AUS DER PRAXIS | Seite nm It BI Id un d

Leerstande reduzieren, junge Familien im Ort halten und

Quartiere mit Leben fullen: Das ist der ostwestfalischen K u th e Xt

Gemeinde Hiddenhausen mit dem kommunalen

Forderprogramm jung kautat” geungen, s die

Sanierung alter Immobilien finanziell unterstutzt. Mehr

Butter bei die Fische!

Informatorische Instrumente

Nachhaltige Siedlungs- und Flachenpolitik lebt von den
Informationen Uber Entwicklungspotentiale und einer
Transparenz der Folgekosten von Projekten. Wie erhalt
man ein solides Fakten-Gerust fur die Planung? Welche
Folgekosten sind zu bericksichtigen? Mehr




,Informations- und

B) ErschlieBung iiber Einzelartikel Kommunikationsplattform Fléche”

www.aktion-flache.de/jungbrunnen-altbau
= z.B. Verlinkung von anderen Webseiten

= z.B. interne Verlinkungen etc.

RAUME ) |
ENERGIE 25.11.2015 / Folie 29



Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe

3 Aktion Fléche - Portal fur k.. x

Inhaltsseite

€ | @ hitps://www.aktion-flaeche.de/detail-artikel. html

>

Einordnung

= GroBzugiges, flachiges
Layout

Jungbrunnen Altbau

Blickpunkt Praxis >> Kosten und Nutzen

Innenentwic...

Schlagworte
= Magazinartige
Aufbereitung

Leerstande reduzieren,
junge Familien im Ort
halten und Quartiere mit

Leben fillen: Das ist der Redaktion
ostwestfalischen

Gemeinde Hiddenhausen Anna Muller

mit dem kommunalen

Forderprogramm _Jung Vero= .
kauft alt” gelungen, das 4

die Sanierung alter 1332015

Immobilien finanziell

unterstitzt. FLACHENMANAGEMENT
Wie stoppt man den AUS DER PRAXIS

Titel

Wegzug junger Einwohner P—
und den Leerstand in WERKZEUGE
Al il 1

Teaser

Gemeinde Hiddenrio.-
(rund 20.000 Einwohner)
hat darauf bereits im Jahr
2007 mit einem
innovativen
Forderprogramm

geantwortet: ,jung kauft B | I d

alt” bietet jungen Paaren

und Familien lkrative
Anreize, um vor Ort eine Bestandsimmobilie zu erwerben und zu sanieren. Zusatzlich wird -
die Erstellung eines Altbau-Gutachtens gefordert, um die haufig bestehende Unsicherheit \
Ober den Sanierungsaufwand alterer Immobilien zu mindern. Mit dem Forderprogramm soll ——

das Interesse ,weg vom Neubau — hin zum Altbau” gelenkt werden.

Text

Jung kauft alt”: 2000 EUR pro Familie

® Junge Familien erhalten beim Erwerb einer mindestens 25 Jahre alten
Immobilie oder fir den Abbruch eines Altbaus und die Errichtung eines
Ersatzneubaus an gleicher Stelle eine maximale Férderung von 9.000 Euro,
verteilt auf 6 Jahre.

Die MaRnahme hat dazu beigetragen, die Leerstande von Altimmebilien im Ort zu
reduzieren. Insbesondere junge Familien haben altere Hauser erworben und gewachsene
Quartiere wieder belebt. Die vorhandene Infrastruktur - Kindergarten und Schulen
eingeschlossen — wird wieder besser ausgelastet und die voranschreitende Alterung in der




Die MaBnahme hat dazu beigetragen, die Leerstande von Altimmobilien im Ort zu
reduzieren. Insbesondere junge Familien haben altere Hauser erworben und gewachsene
Quartiere wieder belebt. Die vorhandene Infrastruktur - Kindergéarten und Schulen
eingeschlossen — wird wieder besser ausgelastet und die voranschreitende Alterung in der
Kommune abgemildert.

Zwischen 2007 und 2012 forderte Hiddenhausen den Erwerb von 180 Altbauten sowie die
Erstellung von 23 Altbaugutachten. Das Programm sorgte dafir, dass nicht nur junge
Familien im Ort gehalten, sondern auch junge NeubUrger gewonnen wurden: 62 Prozent der
gefdrderten Haushalte sind zugezogen. Das Projekt wurde mehrfach ausgezeichnet und gilt
als Vorbild fur viele Kommunen in Deutschland.

Hiddenhausener jungbrunnen
Informieren Sie sich Uber das Hiddenhausener Forderprogramm ,jung kauf alt” unter:

http://www2_ hiddenhausen.de/Hiddenhausen/Wohnen/Bauen/jung-kauft-Alt

Ihr Ansprechpartner:

Andreas Homburg

Gemeinde Hiddenhausen
RathausstraBe 1

32120 Hiddenhausen

Tel: (05221) 96 42 52

Email: a.homburg@hiddenhausen.de

Quellen und weiterfihrende Informationen

Mitten drin ist IN!

Kommunen setzen auf
Innenentwicklung

Was macht man, wenn Innenstadte und
Ortskerne veroden, immer mehr
Geschafte und Hauser leer stehen? Wie
kénnen Kommunen diese Kern-Flucht’
stoppen oder womoglich sogar eine
Trendwende einleiten? Mehr

Aktivierung tut not

LR

Warum wir weniger Fliache
verbrauchen sollten

‘\;x—- ——

——

Innenentwicklung bietet zahlreiche
Vorteile for Kommunen und
Bevolkerung

Mit gezielter Innenentwicklung schont
man die Umwelt, steigert die
Lebensqualitat der Menschen und spart
Kosten. Davon haben alle was —
Kommunen und Bevolkerung. Mehr

Mehr Action fir
Innenentwicklung

Butter bei die Fische!

Informatorische Instrumente
Nachhaltige Siedlungs- und
Flachenpolitik lebt von den
Informationen Uber
Entwicklungspotentiale und einer
Transparenz der Folgekosten von
Projekten. Wie erhalt man ein solides
Fakten-Gerust fur die Planung? Welche
Folgekosten sind zu bericksichtigen?
Mehr

Crailsheim fordert
"Abbrecher"

-

Weiterfuhrende
Informationen



Wohnungsmangel bekampfen und Flachen sparen

In vielen Ballungsgebieten lastet auf
Kommunen ein erheblicher
Siedlungsdruck. Mieten und
Bodenpreise steigen immer weiter.
Wohnungsmangel bekampfen und
Flachen sparen — lasst sich das
miteinander vereinbaren?

Die demografische Entwicklung verlauft
in Deutschland regional sehr
unterschiedlich. Wahrend in einigen
Regionen die Bevolkerung schrumpft
und Leerstande zunehmen, _leiden®
andere Regionen an
Bevilkerungswachstum und
Wohnungsmangel. Dies betrifit vor allem grifiere Stadte und Ballungsrdume, auf die sich
dank ihres wirtschaftlichen Wachstums auch der Zuzug von Menschen konzentriert. Das
filhrtinvielen Fallen zu einem starken Siedlungsdruck — mit steigenden Mieten und
Grundstickspreisen. Um den Wohnungsmangel zu bekdmpfen, missen neue
Wohnungen gebaut werden.

Nachverdichtung ist der Schlissel

Haufig ist zur Bekdmpfung des Wohnungsmangels keine Bebauung von Freiflachen nétig:
Machverdichtung macht's maglich!

So kénnen bestehende Gebaude erweitert werden, zum Beispiel durch den Ausbau von
Dachgeschossen. Der Wohnungsbestand kann auch durch grifiere Neubauten oder eine
insgesamt dichtere Bebauung vergrétert werden. Auerdem finden sich in vielen Stadien
und Gemeinden Konversionsfldchen, die sich zur Wohnnutzung eignen.

Ein Paradebeispiel fiir diese Art der Nachverdichtung ist die Stadt Pfaffenhofen an der lim,
ein beliebter Wohnort fir Pendler nach Minchen und Ingolstadt. Der Stadt mit knapp
25.000 Einwohnern ist es in den letzten Jahren gelungen, in Baulicken und auf gréeren
Brachflachen 450 Wohneinheiten fiir 1.000 bis 1.200 Einwohner zu schaffen.
Flachensparen in Neub: biet

Und wenn die Mdglichkeiten fur die Innenentwicklung ausgereizt sind und neue
Baugebiete nicht zu vermeiden sind? Dann qilt es, die werivollen Neubauflachen
bestmdglich zu nutzen, auch damit die Preise bezahlbar bleiben. Neue Siedlungen (und
ebenso Gewerbegebiete) mussen flichensparend geplant werden - aus dkonomischen
und dkologischen Grinden.

Maéglichkeiten dafiir gibt es viele: Reihen- und Doppelh3duser oder familiengerechte
Mehrfamilienhauser eignen sich als flachensparende Bauformen. Der
ErschlieBungsaufwand kann durch gemeinsam angelegte Stellplatze oder den Bau von
Tiefgaragen verringert werden. Gleichzeitig erleichtert ein verdichtetes Bauen mit einer
gebiindelten Erschliefung einen effizienten Anschluss an das OPNV-Netz.

Quellen und weiterfiihrende Informationen

sune

Einordnung

Blickpunkt Praxis == Kosten und Nutzen

Schlagworte

Beizpiel
Kosten un

Innenenty

Redaktion

Anna Maller

Veroffentlicht

13.3.2015




gebiindelten Erschliefung einen effizienten Anschluss an das OPNV-Netz

Quellen und weiterfiihrende Informationen

Mitten drin ist IN!

Kommunen setzen auf
Innenentwicklung

Was macht man, wenn Innenstadte und
Ortskerne veréden, immer mehr
Geschafte und Hauser leer stehen? Wie
kdnnen Kommunen diese ,Kern-Flucht'
stoppen oder womadglich sogar eine
Trendwende einleiten? lehr

Aktivierung tut not

L)

Uberzeugende Strategien starken
Innenentwicklung

Im Bestand gibt es geniigend
Bauliicken und
Nachverdichtungspotenziale, genutzt
werden aber nur die wenigsten. Meist
fehlt es an Informationen Gber die
Absichten der Grundstickseigentimer.
Zudem ist die Entwicklung im
Innenbereich mit hohem Beratungs-
und Planungsaufwand verbunden. liehr

Warum wir weniger Flache
verbrauchen sollten

Innenentwicklung bietet zahireiche
Vorteile fur Kommunen und
Bevolkerung

Mit gezielter Innenentwicklung schont
man die Umwelt, steigert die
Lebensqualitat der Menschen und spart
Kosten. Davon haben alle was —
Kommunen und Bevélkerung. Mehr

Mehr Action fiir
Innenentwicklung

Erfolgreiche Handlungshilfen fir
Kommunen

Bauliicken und
Nachverdichtungspotenziale gibt es
viele — nur an der Aktivierung hapert es.
Dieses Problem kennen die meisten
Kommunen in Deutschland. Fir eine
Trendwende sorgen die
_Handlungshilfen fiir eine aktive
Innenentwicklung®, die in vier baden-
wiirttembergischen und bayerischen
Kommunen entwickelt wurden. llehr

Butter bei die Fische!

Informatorische Instrumente
Nachhaltige Siedlungs- und
Flachenpolitik lebt von den
Informationen tber
Entwicklungspotentiale und einer
Transparenz der Folgekosten von
Projekten. Wie erhalt man ein solides
Fakten-Gerust fiir die Planung? Welche
Folgekosten sind zu beriicksichtigen?
Mehr

Crailsheim fordert
"Abbrecher"

Innenentwicklungsumlage finanziert
Abbruchkosten

Abbruchkosten hemmen eine neue
Bebauung vieler Entwicklungsflachen
im Innenbereich. Daher bezuschusst
die Stadt Crailsheim den Abriss von
Altimmobilien — finanziert durch eine
Innenentwicklungsumlage®, die beim
Kaufvon Grundstiicken im
AuRenbereich erhoben wird. liehr




,Informations- und

C) ErschlieBu ng tiber Karte Kommunikationsplattform Flache” ||

www.aktion-flache.de/karte
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www.aktion-flache.de/suche?q=Kosten
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lhre Suche nach - ergab 4 Treffer.

Butter bei die Fische!

Informatorische Instrumente

Nachhaltige Siedlungs- und Flichenpolitik lebt von den
Informationen Uber Entwicklungspotentiale und einer
Transparenz der Folge[JR@BteMN von Projekten. Wie erhilt
man ein solides Fakten-Gerist fur die Planung? Welche
FolgellRBBEeRl sind zu beriicksichtigen? Mehr

Warum wir weniger Fliche verbrauchen
sollten

Innenentwicklung bietet zahlreiche Vorteile fir
Kommunen und Bevilkerung

Mit gezielter Innenentwicklung schont man die Umwelt,
steigert die Lebensqualitat der Menschen und spart
[IEGEERN. Davon haben alle was — Kommunen und

Bewvdlkerung. Mehr

Crailsheim férdert "Abbrecher”

Innenentwicklungsumlage finanziert Abbruch-
AbbruchJBSEEMNl hemmen eine neve Bebauung vieler
Entwicklungsflachen im Innenbereich. Daher bezuschusst
die Stadt Crailsheim den Abriss von Altimmebilien —
finanziert durch eine ,Innenentwicklungsumlage”, die
beim Kauf von Grundsticken im Aufenbereich erhoben

wird. Mehr

Kalkulieren statt Experimentieren

Folge-Schéizer rechnet filr Kommunen

Wie viele Bauplatze brauchen wir wirklich? Wie tever
wird die Infrastruktur fir das geplante Baugebiet, und
welche FolgeJRSteM belasten Kommune, Birger und
Grundstickseigentimer dauerhaft? Zellingen rechnet mit
der innovativen Software Folge JRBSIeRlochatzer nach.

L
i

Bvel w8 O 3+ A 4 &

Suche Q

Filtern nach Schlagworten

[ Aktion Flache

[ Baurecht

[ Flachenverbrauch
1 Umweltschutz

[] Kosten und Nutzen
[] Planung

[[] Aktivierung

[] Flachenrecycling

[] werkzeug

[ Kommune im Portrait

FLACHENM

AUS DER

WERKZEUGE

SUCHE

\

Liste relevanter
Artikel mit
Uberschrift,

Kurztext und Bild



,Informations- und

EigenSChaften der Plattform Kommunikationsplattform Flache” ||

Aus Redakteurssicht
= Meine Leser erschlieBen die Artikel primar Uber verwandte Inhalte.
= Thematische Navigation und Suche stehen eher im Hintergrund.

= Die Plattform passt sich an inhaltliche Fokusveranderungen dynamisch an.

Aus Nutzersicht

= Ich steige zunachst Uber Inhalte ein. Bei Bedarf nutze ich Suche und
Navigation.

= Die Plattform bietet mir Gberwiegend Inhalte an, die zu meinem Fokus
passen.

= Bei Interesse habe ich schnell Zugriff auf Originalquellen.
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,Informations- und

Kommunikationsplattform Flache” ||

Medienoffensive

INSTITUT
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,Informations- und

Zielsetzun g Kommunikationsplattform Flache” ||

Minimalziel

= Einfihrung u. Bekanntmachung der neuen Informations- und
Kommunikationsplattform www.aktionflaeche.de

= Vermittlung des Informations- und Praxisangebots zum Thema Flache

Basisziel

= Sensiblisierung bzw. Aktivierung von Kommunen und kommunalen
Stakeholdern, sich far Flachensparen einzusetzen

=  Kommunikation von Uberregionalen Flachenaktionen, wie z.B. Aktion
Flachensparen oder Flachenzertifikate

Plus

= Einbindung von Kommunen und kommunalen Stakeholdern in die
Offentlichkeitsarbeit der Medienoffensive
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Module fiir Medienoffensive Kommunikationsplattform Flache” ||

Modul ,,Minimal“

MaBnahmen ermdglichen eine Bekanntmachung und Bewerbung der
Plattform flr jeweilige Zielgruppen - bei Einsatz von begrenzten Mitteln

Modul ,,Basis"

Umfassendere Bekanntmachung und Bewerbung der Plattform tber
unterschiedliche Formate sowie Uber Social-Media (erster Einbezug von
Flachenakteuren)

Modul ,,Plus"

MaBnahmen verstarken die Bekanntmachung und Bewerbung der Plattform
und ermdéglichen (Uberregionale) Sensibilisierung und Einbindung von
Flachenakteuren

Aktion ,,Woche der Flache"

Aktivierung und Einbindung von Flachenakteuren steht hier im
Vordergrund; zur EinfUhrung und Etablierung als regelmaBiges Format ist
zunachst héherer Aufwand, Personaleinsatz und Finanzmittel erforderlich
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

uT 1 Raum & Energie
& Institut far Planung, Kommunikation

G | E und Prozessmanagement GmbH
Dr. Michael Melzer
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